Từ lâu, những cách quảng cáo truyền thống thông qua những phương tiện như biển hiệu, báo đài, ti vi,...đã được biết đến. Với sự phổ biến của Internet, công việc quảng cáo trở nên dễ dàng, hiệu quả và tiết kiệm hơn nhiều. Một trong những cách quảng cáo online là quảng cáo trên website: nhà quảng cáo (advertiser) có một vài quảng cáo, và họ thuê nhà phát hành (publisher - ở đây là chủ website) quảng bá những quảng cáo đó. Advertiser sẽ đăng ký quảng cáo của mình và lựa chọn đặc điểm của quảng cáo để dựa vào đó trả phí một cách hợp lí cho publisher. Còn publisher sẽ nhận và quản lý quảng cáo đó, ví dụ như quản lý thông tin quảng cáo, đặt quảng cáo ở đâu, trong bao lâu, tính lượt xem, lượt click, chi phí, nhúng mã ad vào trang web...Những công việc này không hề dễ dàng nếu làm bằng tay, nhất là khi số lượng quảng cáo cần quản lý tăng cao. Một giải pháp cho vấn đề này là xây dựng một hệ thống nhỏ hay một module quản lý quảng cáo để đơn giản hóa càng nhiều công việc càng tốt. Do đó trong khóa luận này em muốn nghiên cứu và giới thiệu đề tài "Xây dựng module quản lý quảng cáo cho website bán hàng". Nội dung của khóa luận sẽ tập trung trình bày các bước để xây dựng module: xác định yêu cầu của đề tài; lựa chọn những phương pháp và công nghệ để xây dựng module; phân tích - thiết kế module; cài đặt, triển khai và thực nghiệm module trên website bán hàng.
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